DIE PRASENZ DER FRAUEN IN DEN ARABISCHEN MEDIEN

Eins zu null fir Scheherazade

Im arabischen Fernsehen treten immer mehr Frauen auf - nicht nur als Bauch-
tdnzerinnen, sondern auch als Reporterinnen, Filmproduzentinnen und Mode-
ratorinnen; sogar eine bedeutende Wirtschaftsjournalistin ist darunter. 64 Pro-
zent aller Zuschauer im arabischsprachigen Raum sind Frauen, doch der wich-
tigste Trumpf, den der Sender al-Dschasira gegen die saudische Konkurrenz
ausspielen kann, sind die Starjournalistinnen, deren Eloquenz nicht nur von
den weiblichen Zuschauern geschatzt wird. Treibende Kraft hinter dieser Ent-
wicklung ist allerdings weniger der Feminismus als vielmehr die Satelliten-
schiussel. Damit kénnte sich ein technisches Medium zum Katalysator einer
Erneuerung der islamischen Gesellschaften entwickeln.

Von Fatima Mernissi *

* Soziologin an der Universitdt Rabat, zuletzt: "Herrscherinnen unter dem Halbmond”,
Freiburg (Herder Verlag) 2004; u. a. "Der politische Harem - Mohammed und die Frauen",

Freiburg (Herder Verlag) 2002.

Vor zwei Jahren, wahrend des Rama-
dan 2002, habe ich begriffen, dass ich
eine Fremde in meinem eigenen Land
geworden bin. Damals wurde mir be-
wusst, dass die alte arabische Welt, in
die ich hineingeboren wurde und die
ich entziffern und verstehen konnte,
endgultig der Vergangenheit angehdort.
In der neuen Welt bringen es Frauen
fertig, die ,digitale Umma"“ - die durch
das Satellitenfernsehen vernetzte isla-
mische Gemeinschaft - zu schockieren:
als Bauchtadnzerinnen in popularsten
Fernsehserien ebenso wie als Filmpro-
duzentinnen und Moderatorinnen.

,Jrotz der immensen Themenvielfalt®,
meint der Kolumnist Mohammed Mah-
mud, ,haben alle Fernsehsendungen,
die wahrend des Ramadan laufen, ei-
nes gemeinsam. Egal ob es um Sozia-
les, Historisches oder Religiéses geht,
immer gibt es irgendwann die obligato-
rische Bauchtédnzerin, der im dramatur-
gischen Ablauf der Sendung eine zent-
rale Rolle zugeschrieben ist.* Moham-
med Mahmud schreibt fir das renom-

mierte agyptische Wochenmagazin al-
Ahram al-Arabi dber Talkshows. Am
meisten erstaunt ihn, wie vielfaltig die
Rollen sind, die die Bauchtanzerin aus-
fallt: ,Sie ist eine Schlusselfigur. Mal
verhilft sie einem Geschaftsmann zum
beruflichen Aufstieg, mal zieht sie ihn
in den Abgrund. In der einen Fernseh-
Soap spielt sie die Heldin im Befrei-
ungskampf des Volkes, in der nachsten
Serie unterstltzt sie jemanden, der fur
die zionistische Bewegung kampft.
Spiegelt die Omniprasenz der Bauch-
tdnzerin im Ramadan-Fernsehen tat-
sachlich die Realitat wider, oder dient
sie nur als Verfuhrungsinstrument, um
mdoglichst viele Zuschauer anzuzie-
hen?“(1)

Man muss ein bisschen Mitgefuhl far
den Al-Ahram-Kolumnisten aufbringen,
denn es ist ja nicht die Bauchtanzerin
an sich, die ihm Verdruss bereitet. Es
ist allenthalben bekannt, dass fir ara-
bische Manner - im Gegensatz zu
christlichen Puritanern in Skandinavien
oder in den USA - eine Bauchtanzerin



ein hdchst aufregender Anblick ist, und
fur den &gyptischen Mann gilt das erst
recht. Was Mahmud verstort, ist die
Tatsache, dass die allgegenwartige
Bauchtadnzerin selbst bei spirituell ver-
anlagten Glaubigen die F&higkeit be-
eintrachtigt, sich Uuber die sinnliche
Versuchung zu erheben und auf ihre
eher esoterischen Neigungen zu kon-
zentrieren.

Will man den Zustand der Harmonie
(wasat) erreichen, muss man zunachst
sorgsam austarierte Abwehrmechanis-
men entwickeln, um gegen die Versu-
chungen geschitzt zu sein und gleich-
wohl nicht in extreme Askese abzudrif-
ten. Diese Harmonie ist letzten Endes
das hdchste Ziel, das der Islam seit
seiner Entstehung vor 1.423 Jahren
verkindet. Doch neuerdings ist die
Harmonie anscheinend gestdrt, denn
das arabische Satellitenfernsehen zeigt
uns den betdrenden weiblichen Zauber
aus vorislamischen Zeiten, dessen Glut
auf die mannliche Psyche bedrohlich
wirkt.

Der Kolumnist Mohammad Mahmud er-
innert die Leser daran, dass Ramadan
in der Tat eine gute Zeit fir Filmprodu-
zenten ist. Denn wahrend des Fasten-
monats gehen die Glaubigen Tag fur
Tag so schnell wie mdglich nach Hause
und beginnen gleich nach Sonnenun-
tergang mit dem Essen; so sind sie ei-
ne leichte Beute fur die Programmpla-
ner der Fernsehsender. Als Beleg zi-
tiert Mahmud einen der bedeutendsten
arabischen Intellektuellen, Taha Hus-
sein: ,Ist Ramadan nicht der Monat der
Spiritualitat, der die Gelegenheit bietet,
Allah naher zu kommen? Sollten wir
nicht erwarten, dass wéahrend des hei-
ligen Monats das Fernsehen sich unse-
rer frommen Neigungen annimmt?*

Doch die Bauchtanzerinnen sind nicht
die einzigen Frauen, die sich den
Fernsehraum erobert haben. Der
meistdiskutierte Fernsehbeitrag wéh-

rend des Ramadans 2002 war nicht et-
wa die kontroverse Serie ,Rider
Without a Horse* (Faris Bila Jawad),
die in den USA und in den israelischen
Medien als antizionistisch bewertet
wurde, sondern ein Film der Regisseu-
rin In'am Mohammad Ali Uber einen
Uberaus umstrittenen &gyptischen Fe-
ministen namens Qasim Amin, dessen
Buch ,The Liberation of Women* (,Tah-
rir al-Mar'a“, ein bissiges Pamphlet (-
ber die Gleichberechtigung zwischen
den Geschlechtern) unter den arabi-
schen Herrschern der 1930er-Jahre fir
helle Aufregung gesorgt hatte. "Qasim
Amin" war auch der Titel der Fernseh-
serie, die Uber viele der rund flnfzig
arabische Satellitensender lief und mit
der populdaren Serie ,Reiter ohne
Pferd® um die Einschaltquote konkur-
rierte. Beide Serien spielen wahrend
der Zeit der britischen Besatzung im
Agypten der 1930er-Jahre und verset-
zen die Zuschauer in die politischen
Wirren der damaligen Zeit, die aller-
dings mit romantischen Intrigen im Ha-
rem des korrupten tlrkischen Sultans
verwoben sind.

Der Held in ,Reiter ohne Pferd“ aller-
dings verkehrt in der britischen Upper-
class und nutzt diese Beziehungen op-
portunistisch aus, wahrend die herr-
schende Klasse in ,Qasim Amin“ dem
Zuschauer als unmenschliche entge-
gentritt, sodass er sich, wie es in einer
Fernsehkolumne heil3t, identifiziert ,mit
dem Schicksal der gedemitigten Mutter
und einer der anderen Frauen aus dem
Harem, die unter der Arroganz des
Aufsehers zu leiden haben“. Damit hat-
te die bekannte agyptische Regisseurin
viele mannliche Zuschauer gewonnen
und gezeigt, ,dass, wenn ein kompe-
tenter Kunstler uns in die Vergangen-
heit entfuhrt, es weniger um eine
Flucht aus der Realitat als vielmehr um
eine Erhellung derselben gehen
kann“(2).



Die Schlisselaussage der Regisseurin
lautet, dass heute wie vor siebzig Jah-
ren die Befreiung der agyptischen Frau
die beste Chance bietet, das Land zu
starken und der arabischen Gesell-
schaft neue Energien zuzufihren Doch
wahrend in ,Rider Without a Horse"“ mit
dem Zionismus eine externe Kraft far
die arabischen Schwéchen verantwort-
lich gemacht wird, handelt ,Qasim A-
min“ von der inneren Machtlosigkeit,
von den psychologischen Dimensionen
dieser Schwachen, weshalb viele Me-
dienkritiker diese Serie als deutlich
brisantere Aufforderung zu einer radi-
kalen Introspektion bezeichnet haben.

Der Einzug der Frauen bis in die Chef-
etagen der Satellitensender begann
aber nicht erst in den letzten beiden
Jahren. Einem A&gyptischen Magazin
konnten die (entsetzten) mannlichen
Leser entnehmen, dass "von 80.000
Beschéaftigten in den Radio- und Fern-
sehstationen 50.000 Frauen sind". Aus
dem Artikel war detailliert zu erfahren,
.,wie clever es die Frauen schaffen, die
besten Positionen in der Management-
hierarchie einzunehmen und auch die
Leitungen von Radio- und Fernsehsen-
dern zu erobern®.(3) Aber die eigentli-
che Sensation liegt ganz woanders:
Die weiblichen Moderatoren bei al-
Dschasira ziehen deshalb so viele Zu-
schauer an, weil sie sexuelle Tabus
brechen.

Im Sommer 2002 war ich ausgespro-
chen eifersichtig auf Muntaha al-
Rimhy, eine der intelligentesten und
bissigsten Moderatorinnen bei al-
Dschasira: Wo immer ich am Strand bei
Casablanca Mannergesprache be-
lauschte, ging es um sie, denn sie hat-
te es gewagt, in einer ihrer Talkshows
das Thema ,Verlust der sexuellen Lust
unter Ehepartnern® zu behandeln. Die
ausschlie3lich weiblichen Gaste - ge-
treu dem Motto der Show, ,Nur fur
Frauen“, sprachen von einem weit ver-

breiteten und statistisch alarmierenden
Problem.

Der mannliche Fernsehkolumnist Ali
Aziz sah die Sendung als einen be-
wussten Tabubruch: ,Die weiblichen
Teilnehmer wurden aufgefordert, sich
Uber die ,schwache sexuelle Energie’
(futur) zwischen Ehepartnern zu &u-
Bern. Die drei Gaste diskutierten das
Thema mit der Gastgeberin im Detail,
analysierten das Problem, das ihrer
Meinung nach stetig zunimmt, und ga-
ben dafir sowohl oberflachliche wie
tiefere Grinde an. Dabei dominierten
emotionale und bildungsbedingte Er-
klarungen.“(4) Die Moderatorin selbst
sprach mit Bedacht nicht von sexueller
Impotenz (ajz), sondern verwandte
stattdessen das tlckische Wort futur,
das eigentlich ,Energieverlust® oder
.plotzlich auftretende Schwache* be-
deutet. Das aber war fir viele Manner
ein besonderes Problem. So meinte
einer meiner Universitatskollegen: ,lIch
hatte mir gewlnscht, dass Muntaha
schlichtweg Uber sexuelle Impotenz
gesprochen hatte. Wenn eine Frau (-
ber futur spricht, fahlt sich der Mann
auf der Stelle schuldig und unzuladng-
lich.® Und aus seiner Sicht hatte mein
marokkanischer Kollege wohl Recht.
Was ihm und gewiss auch dem agypti-
schen Kolumnisten aufstieR, war die
Tatsache, dass bei dem Gesprach von
Frauen lUber Sex ein wichtiger Darstel-
ler fehlte: der Mann.

Wilde Zapperinnen

Die neue Informationstechnologie hat
also definitiv grundstirzende psycho-
logische Veranderungen in der arabi-
schen Selbstwahrnehmung ausgel6st.
Viel erstaunlicher aber ist, dass die
neue weibliche Prasenz in den Medien
nur eine viel umfassendere Entwick-
lung widerspiegelt. Die zeigt sich,
wenn auch nicht ganz so spektakular,



auf der Ebene des Internets, in den
dunklen Ecken der Uberall aus dem
Boden schielRenden Internetcafés.

Der Ramadan 2002 war tatsachlich ei-
ne Wende. Man denke nur an jenen
agyptischen Scheich, der mit seiner
Fatwa die Frage beantworten wollte:
.Ist das Chatten im Internet wahrend
des Ramadan verboten?“(5) Eine Fat-
wa im frihen Islam war nicht dasselbe
wie heute, sie hatte nichts mit Macht
zu tun. Fatwa bedeutete einfach: Man
.stellt eine Frage®“, um sich zu infor-
mieren, schreibt im 13. Jahrhundert lbn
Mansur in Lisan al-Arab (,Die Sprache
der Araber”).(6) Wenn sich jemand
farchtete, war es die Aufgabe der reli-
giosen Autoritaten, ihr Wissen zur Ver-
fidgung zu stellen, um ihm bei der LO-
sung seines Problems zu helfen. Die
Fatwa stellt also die Autoritaten und
nicht die Rat Suchenden auf die Probe.

Doch die Frage nach dem Chatten
wéhrend des Ramadan-Monats, die die
agyptischen Teenager an die Scheichs
der Al-Azhar-Universitat richteten,
setzt bei den Scheichs eine gewisse
Kompetenz in Sachen digitaler Medien
voraus. Tatsachlich knupft das Internet
an die mundliche Tradition des Islam
an, die der Prophet in Medina begrin-
det hat. Die Fatwa war damals Teil ei-
nes kommunikativen Systems, eines
kontinuierlichen Dialogs, des so ge-
nannten jadal. Durch dieses System
gelang es dem Propheten in weniger
als einem Jahrzehnt (622-632), eine
starke muslimische Gemeinschaft zu
begrinden.

Die Umma ist die autoritative Konzep-
tion von Gemeinschaft im Islam. Sie
bedeutet weniger eine statische Einheit
als vielmehr ,eine Gruppe, die sich auf
ein und dasselbe Ziel zubewegt“(7).
Diese Dynamik wird durch standige
Kommunikation innerhalb der Gemein-
schaft aufrechterhalten. Deshalb ma-
chen TV-Satellitenprogramme den mus-

limischen Traum von einer planetaren,
durch stéandige Debatten zusammenge-
figten Gemeinschaft zu einer virtuellen
Realitdt. Doch zugleich stellen diese
Programme auch den gesellschaftli-
chen Verhaltenskodex in Frage, der
unterschiedliche Regeln nicht nur fir
die beiden Geschlechter, sondern auch
fir religiose und politische Minderhei-
ten vorsieht.

Genau wegen der Infragestellung geht
in der muslimischen Welt von den neu-
en Medien eine derartige Faszination
aus. Und deshalb scheint mir die Frage
nach dem Einfluss des Satellitenfern-
sehens auch die beste Methode, das
Puzzle des digitalen Islam zu ent-
schlisseln. Die Zukunft des Islam mag
fur uns heute noch sehr im Dunkeln
liegen, doch eines ist sicher: Die meis-
ten Schlisselfiguren, von den orthodo-
xen sunnitischen Olprinzen Saudi-
Arabiens bis zu den schiitischen Ajatol-
lahs im lIran, haben schon begriffen,
dass die Macht in den Handen derjeni-
gen liegt, die in Zukunft das Wunder-
medium der satellitengestitzten Fern-
sehprogramme am besten zu nutzen
verstehen.

Das erklart den heimlichen, aber erbit-
terten Wettlauf um die digitalen Macht-
positionen, der zwischen den islami-
schen Landern im Gang ist. Dabei wer-
den selbst so elementare Begriffe wie
.Zentrum“ und ,Peripherie” infrage ge-
stellt, die bislang dem Nahen Osten
einen geografischen Vorteil sicherten.
Heute investiert selbst ein ,peripheres*
Land wie Malaysia massiv in Informati-
ons- und Kommunikationstechnolo-
gien.(8) Auch die iranischen Ajatollahs
engagieren sich seit Beginn der
1990er-Jahre in den neuen Technolo-
gien. Aber am cleversten waren die
saudischen Olprinzen, die schon frih
begriffen, dass sie gegeniber den Ira-
nern und den Indonesiern einen unge-
heuren Vorteil genieRen. Da die arabi-



sche Sprache zugleich ein heiliges und
allgemein gultiges Medium darstellt, ist
die Investition in Satellitenkommunika-
tion fur sie der kurzeste Weg zur Vor-
machtstellung in der islamischen Welt.
Propagandisten aus Saudi-Arabien wa-
ren die Ersten, die eine weltweit agie-
rende Medienlobby auf die Beine stell-
ten und sich bereits in den 1980er-
Jahren mit transnationalen Zeitungen
und Satelliten aufristeten.

MBC (Middle Eastern Broadcasting),
der erste Satellitensender der 1991 am
arabischen Firmament auftauchte, ge-
hort Walid al-lbrahim, einem Schwager
von Konig Fahd Ibn Abdel Asis al-
Saud; und der 1993 gegrindete Sender
ART (Arab Radio and Television) ge-
hort dem saudischen Unternehmer
Scheich Saleh Kamel und dem Prinzen
al-Walid bin Talal Ibn Abd al-Asis, ei-
nem Neffen von Kdnig Fahd. Vor die-
sem Hintergrund Uberrascht es kaum,
dass die iranischen Ajatollahs ahnlich
kalkulierten. Der Iran unterstlitzte die
Hisbollah und half mit, den ersten ara-
bischsprachigen Sender, al-Manar, ein-
zurichten.(9)

Ich fihre diese Dinge nur an, um der
stereotypen Auffassung entgegenzu-
wirken, dass der Islam eine archaische
Sache sei. Das ware eine verhéngnis-
volle strategische Fehleinschatzung,
und es wirde Ubersehen, dass die
Konkurrenz auf dem digitalen Medien-
markt die Produzenten der Programme
gerade dazu zwingt, die Redefreiheit
und den interaktiven Dialog zu befor-
dern. Seit dem 11. September 2001
sind alle Medienvertreter - ob saudisch
oder iranisch - fleiBig dabei, sich auf
interaktive Programme umzustellen,
nachdem sie zuvor die Blrger immer
nur mit einseitiger Propaganda er-
schlagen, also im Grunde verachtet
haben.

Diese Revolution fihrt zu einem radi-
kalen Rollenwechsel: Die Birger sind

nicht mehr nur manipulierte Figuren auf
dem politischen Schachbrett, sondern
beginnen, selbst mitzuspielen. Das
Zappen zwischen den Kandélen ist in
den arabischen Ladndern zum National-
sport geworden. Dank ihren billigen
Satellitenschisseln, mit denen sie zwi-
schen Uuber funfzig Kanalen wahlen
kénnen, ist aus vielen ehemals passi-
ven arabischen Zuschauern ein Kriti-
sches Publikum geworden, das nicht
mehr ohne weiteres zu befriedigen ist.
Und von diesen wilden Zappern sind
funfzig Prozent Frauen. Das bedeutet
aber, dass es, um an arabisches Ol
heranzukommen, nicht mehr ausreicht,
Regierungsmitglieder, Diplomaten und
Generale des betreffenden Landes zu
manipulieren. Die neue Informations-
technologie zwingt heute alle einheimi-
schen wie auslandischen Krafte, die
sich auf dem Schachbrett des Nahen
Ostens bewegen - also auch die US-
Amerikaner -, arabischsprachige Sen-
der zu grinden.

Als im Herbst 2002 in Marokko gewahlt
wurde, galten die Leitartikel der Zei-
tungen nicht etwa den Kandidaten, die
es nicht ins Parlament geschafft hat-
ten, sondern den iranischen Ajatollahs,
deren Agenten mit fantastischen Ge-
haltsangeboten die besten marokkani-
schen Fernsehjournalisten abgeworben
hatten.(10)

Und es gab noch ein weiteres heilRes
Ereignis, das in der gesamten Presse
des Nahen Ostens erdrtert wurde. Die
Regierung Bush wollte 500 Millionen
US-Dollar in einen arabischen Satelli-
tenkanal investieren. In der Folge ging
das Gericht um, Bush wolle der Lon-
doner Zeitung Al-Hayat besonders in-
telligente arabische Redakteure ,ab-
kaufen® und sie im Beiruter Sender
LBC (Lebanese Broadcasting Center)
zu Fernsehjournalisten ausbilden las-
sen.



Eines der Hauptprobleme der USA seit
dem 11. September ist in der Tat die
Kommunikation mit der arabischen
Welt. Aber es reicht nicht aus, die
Hardware und den Zugang zu Satelli-
tenplattformen zu kaufen, um Zugang
zum arabischen Publikum zu bekom-
men. Notiger und schwieriger ist es,
Uberzeugende Medien wie al-Dschasira
zu finden, die ihre Zuschauer dadurch
gewinnen, dass sie Talkshows machen,
die so dramatisch wie Boxduelle sind.
Iraner, Amerikaner und saudische Emi-
re suchen nach einem ganz bestimm-
ten Journalistentyp: Intellektuelle, die
in bestimmten Schreibtechniken ge-
schult sind und dariber hinaus Uber
Fernseherfahrung verfugen.(11)

Damit aber diurfte die steigende Nach-
fragen nach selbstbewussten Intellek-
tuellen - mit Schreib- wie mit Fernse-
herfahrung - in den neuen Kommunika-
tionskriegen innerhalb der arabischen
Welt gerade Frauen eine goldene
Chance bieten, bei den Machtspielen in
der Region mitzumischen. Bis dato war
ihr Einfluss immer noch Ilokal be-
schrankt - auch in Agypten zum Bei-
spiel, wo in der robusten Filmindustrie
(dem Umsatz nach die drittgrof3te hin-
ter den USA und Indien) Frauen schon
langer hdhere Positionen einnehmen.
Doch im Rahmen der neuen Satelliten-
programme kampfen die Frauen jetzt
um groBeren Einfluss auf panarabi-
scher Ebene und dardber hinaus um
einen Anteil an der globalen Macht.

Will man die Dynamik des Satelliten-
fernsehens besser verstehen, muss
man die heftige Konkurrenz zwischen
den einzelnen Sendern sowie zwischen
den Satellitenanbietern allgemein in
Betracht ziehen. Diese Konkurrenz
zwingt alle Anbieter, von rein propa-
gandistischen Programmen wegzu-
kommen und Angebote zu entwickeln,
die prazise auf die Bedurfnisse der

Burger abgestimmt sind und auf diese
eingehen.

Die Explosion des Satellitenfernsehens
hat die passive, von allen madglichen
Kraften missbrauchte Umma in ein be-
gehrtes Publikum fur die Werbeindust-
rie verwandelt. Dieses Publikum be-
steht zu 36 Prozent aus Analphabeten,
von denen wiederum 64 Prozent Frau-
en sind.(12) Die vielen neuen Satelli-
ten, die im gesamten Mittelmeerraum
von Arabern und Nichtarabern gestartet
wurden, haben auch den Kampf um die
Zuschauer verscharft, und zwar zwi-
schen allen Programmanbietern, ob sie
offentlich oder privat organisiert sind,
ob sie fiur legitime oder flr terroristi-
sche Ziele werben.

Dank der vielen Satelliten kénnen sich
jetzt auch kleinere Unternehmern mit
den Propagandamaschinen der Olstaa-
ten und deren Lobbyisten messen. Wo-
bei die Gewinne der Letzteren ge-
schrumpft sind, weil sich das Publikum
auf mehr Programme aufteilt. Gerade
angesichts der Bedeutung der Olreser-
ven haben heutzutage alle wichtigen
Spieler - die groRBen Privatinvestoren
wie die saudischen Prinzen, die politi-
schen Fuhrungen wie die Ajatollahs -
ein eminentes Interesse daran, die
Winsche der Zuschauer genauestens
Zzu beachten: zum einen, um mittels
ihres Einflusses auf die o6ffentliche
Meinung politische Macht zu gewinnen,
zum anderen aber auch, um Werbe-
partner anzulocken. Scheich Pierre
Daher, der Prasident von LBC, hat es
so ausgedrickt: ,Mit einer Bevoélkerung
von Uber 300 Millionen Menschen, die
alle dieselbe Sprache sprechen und in
einer strategisch extrem wichtigen
Weltregion leben, haben wir alles, was
wir brauchen, um mit dem Rest der
Welt zu konkurrieren und Werbeetats in
Milliardenhdhe zu akquirieren. Wenn
wir es nicht tun, wird es jemand ande-
res machen.“(13)



Zu den Gewinnern dieser Machtver-
schiebung gehéren die Frauen, denn
.die  neuen Informationstechnologien
sind mehr oder weniger antihierar-
chisch und untergraben die Machtkon-
zentration“, meint die arabische Lingu-
istin Nabil Ali, die sich auf digitale
Technologien spezialisiert hat. ,Raum-
und Zeitgrenzen werden durchbro-
chen... Diese Technologien verwischen
die gangigen Unterscheidungsmerkma-
le, Uber die sich unsere Gesellschaft
bislang definierte. Wie etwa die Unter-
scheidung zwischen Schiler und Leh-
rer, zwischen Lernen und Unterrichten,
zwischen Produktion und Kon-
sum...“(14)

Durch diese Aufhebung der Unter-
schiede wird die arabische Welt derzeit
radikal verandert. Die ironische Pointe
dabei ist, dass die pluralistischen und
demokratischen Krafte in der arabi-
schen Welt seit dem 11. September
deutlichen Zulauf haben. Das liegt
nicht etwa daran, dass die Linke den
Kampf gewonnen héatte. Vielmehr ist es
so, dass die konservativen Staatschefs
und die Olprinzen, die voll auf die Kar-
te der extremistischen Propaganda ge-
setzt hatten, sich umstellen missen.
Jetzt missen sie sich um die Gunst der
breiten Massen im Allgemeinen und um
die Interessen der Frauen im Besonde-
ren bemuihen. In diesem Zusammen-
hang hat Tourya Guaaybess die ironi-
sche Bemerkung gemacht, das es der-
zeit offensichtlich einen "wachsenden
Markt fur politischen Liberalismus" ge-
be.(15) Jedenfalls ist es faszinierend,
zu beobachten, dass sich die lang er-
sehnte demokratische Revolution in
der arabischen Welt nicht etwa deshalb
vollzieht, weil die Linke das System zu
Fall gebracht hatte. Sie vollzieht sich,
weil autoritare Regime und die Ollobby
ziemlich schnell kapiert haben, dass in
den neuen islamischen Cybersphéaren
nur der die Macht behalt, der bereit ist,

sie mit den Birgern - und Bilrgerinnen
- zu teilen.

Als das Middle Eastern Broadcasting
Center 1992 von London nach Dubai
umzog, reagierte es damit auf die
.massiven Zuschauerverluste* und die
dadurch ausgeloste finanzielle Krise.
~Wir wollen unserem Publikum néaher
sein“(16), sagte MBC-Generaldirektor
Ali al-Hedeithy zur Begrindung des
Uberstirzten Umzugs nach Dubai und
der Grindung eines reinen Nachrich-
tensenders nach dem Vorbild von al-
Dschasira. Wobei MBC allerdings das
Problemen haben dirfte, dass das
weibliche Publikum offenbar al-
Dschasira treu bleibt, weil ihm das re-
bellische Frauenbild des Senders bes-
ser gefallt.

Als MBC im Jahre 1991 auf Sendung
ging, war der Sender aullerordentlich
beliebt. Uber Arabsat erreichte er den
Mittelmeerraum und Nordafrika, Uber
Eutelsat 20 Millionen Zuschauer in Eu-
ropa und Uber ANA (The Arab Network
Agency) ein US-amerikanisches Publi-
kum. MBC war zunachst der einzige
Satellitensender. Aber schon bald ging
die Programmstruktur mit 12,5 Prozent
religiésen Themen, 75,5 Prozent Un-
terhaltung und nur 9,5 Prozent Infor-
mation den arabischen Zuschauern auf
die Nerven. Deshalb liefen viele 1996
zu dem neuen Sender al-Dschasira -
ber, der ihnen rund um die Uhr unzen-
sierte Nachrichten liefert.

Aber es gab noch einen anderen
Grund: Die uberaus flachen Unterhal-
tungsprogramme von MBC kamen einer
systematischen Zensur gleich, was zu
weiteren Zuschauerverlusten, vor allem
unter den Frauen, fuhrte. ,Der Sender
brachte nur mannliche und weibliche
Sanger®, erklart Walid Najm den
schwindenden Zuschauerzuspruch.
~Man héatte meinen kédnnen, dass dieser
Sender seinen Zuschauern nur noch
ein Ziel vor Augen fihren will - namlich



Sanger oder Sangerin zu werden.“(17)
Als al-Dschasira seine Sendungen auf-
nahm, liefen auch anderen Sendern,
die ebenfalls das Recht der Birger auf
Information verletzten und in ihren
Talkshows Intellektuelle zu peinlichen
Auftritten animierten, die Zuschauer
davon. Denn der neue Sender hatte ein
anderes Bild von sich selbst als Infor-
mationsmedium, aber auch von den
Burgern, die es mit Informationen zu
versorgen gilt.

~,MBC hatte urspringlich den Ehrgeiz,
zum CNN der arabischen Welt zu wer-
den*, erklart der frihere MBC-
Prasident lan Ritchie. Als der Sender
Verluste machte, bekam Ritchie den
Auftrag, etwas Kommerzielleres daraus
zu machen. Nachrichten waren - zu-
mindest in den Augen der Werbekun-
den - auf einmal weniger wichtig als
Unterhaltung und Sport: ,Daher habe
ich auch den Deal gemacht, die US
Champions League Uber MBC auszu-
strahlen.”(18) Doch die standigen Un-
terhaltungssendungen, vornehmlich mit
singenden und tanzenden Mé&nnern und
Frauen, erwiesen sich als kommerziel-
ler Flop, denn die Frauen im Nahen
Osten interessierten sich viel mehr fir
al-Dschasiras energische Frauenbilder:
Sogar die Sportnachrichten von al-
Dschasira berichteten in mehreren Fol-
gen Uber die Rolle der arabischen Frau
in der internationalen Sportwelt und
tuber erfolgreiche Sportlerinnen.

Die Frauen von al-Dschasira

DER wichtigste Trumpf, den al-
Dschasira gegen die saudische Kon-
kurrenz ausspielen kann, sind jedoch
ihre starken weiblichen Stars, die A-
bend fur Abend ein wachsendes Publi-
kum durch ihre Eloquenz faszinieren.
Die bekanntesten Namen sind die Mo-
deratorinnen Jumana Nammour und
Khaduja Bin Guna und die Wirtschafts-

expertin Farah al-Baragawi. Wahrend
die staatlichen Sender und die aus Ol-
gewinnen finanzierten Privatkanéle ihre
Journalisten zensieren und ihnen nicht
gestatten, frei Uber Inhalte und Inter-
viewgéste zu entscheiden, beruht der
Erfolg von al-Dschasira auf dem ge-
nauen Gegenteil: Redakteure und Mo-
deratoren geniel3en volle Freiheit, was
sie zu glaubwirdigen Partnern ihres
Publikums macht.

Auch die wohl bekanntesten Reporte-
rinnen des Nahen Ostens arbeiten fir
al-Dschasira. Shirin Abu'Agla und Jiva-
ra al-Badri, die beide aus Palastina
berichten, werden allenthalben flr ih-
ren Mut und ihre Professionalitat be-
wundert. So schreibt der &gyptische
Kolumnist Ali Aziz: ,Man wird sich an
Zeiten erinnern, in denen es nieman-
den gab, der fir die gesamte arabische
Welt - vom Atlantik bis zum Persischen
Golf - gesprochen hat - bis auf Frauen
wie Shirin Abu'Agla, Jivara al-Badri
und Leila Aouda. Wahrend sich die
mannlichen Staatsfihrer und Generéle
nirgends blicken lassen.“(19)

Wie erklart sich dieses pldtzliche Inte-
resse fiur die starken Frauen von al-
Dschasira, wo doch die Manner in der
arabischen Welt als so machistisch
gelten? Amin Hussein, Experte fur
Massenkommunikation, beantwortet
diese Frage nur auf der technischen
Ebene, wenn er meint, das liege eben
an der Macht der Satellitensender. Die
Kinstlerin Hisham Ghanem bietet da-
gegen eine subtilere, psychoanalyti-
sche Erklarung. lhrer Meinung nach
identifizieren sich die Manner mit den
Frauen, weil sie Opfer sind, die sich an
ihren friheren Aggressoren réchen:
JArabische Satellitensender bedienen
das Bedirfnis der Zuschauerinnen
nach einem neuen Frauenbild. Damit
korrigieren sie das im Westen verbrei-
tete Stereotyp von der geknechteten,
rechtlosen arabischen Frau, die auf



ihre Rolle als Tochter, Ehefrau und
Mutter beschrankt bleibt.“(20)

Ahmed Ghanem war einer von zwolf
Intellektuellen, die im Sommer 2002
vom kuwaitischen Magazin Al-Funun
(,Die Klunste") eingeladen wurden, sich
zu der Frage der machtigen Fernseh-
frauen zu &auRern. Im Gegensatz zu
anderen in den Medien hé&aufiger pra-
senten Extremisten, fahlt sich Ghanem
durch die Frauen bestarkt. In seiner
Studie uber ,Die Asthetik der privaten
Satellitensender" argumentiert der
Klanstler: ,Wir missen davon ausge-
hen, dass jeder Satellitensender seine
eigenen Gesetze und psychologischen
Mittel hat, um weibliche Moderatorin-
nen zu prasentieren. Dabei geht es um
Kleiderordnung, die Art und Weise,
sich auszudricken, und um den Raum,
den die Personlichkeit der jeweiligen
Moderatorin vor der Kamera einnimmt.
In dieser Hinsicht fallt der aggressive
Stil der Al-Dschasira-Sprecherinnen ins
Auge; sie haben eine ganz besondere
Schoénheit, die sehr spezifisch ist und
durch die sie sich von den Moderatoren
anderer Sendern abheben. Dabei muss
man bedenken, dass al-Dschasira ein
Nachrichten- und kein Unterhaltungs-
sender ist und dass diese Frauen den
Zuschauer in erster Linie informieren
sollen. Entsprechend stehen bei al-
Dschasira meist keine jungen und un-
sicheren Sprecherinnen vor dem Bild-
schirm, sondern Frauen, die sowohl
emotionale Reife wie Erfahrung ver-
korpern; das Charisma, das sie aus-
strahlen, zieht den Zuschauer unwei-
gerlich in Bann. Die weiblichen Spre-
cher bei al-Dschasira Uben damit eine
bezaubernde Faszination aus, die weit
Uber eine reine physische Attraktivitat
hinausgeht.“(21)

Immer wieder wird spekuliert, dass die
Powerfrauen von al-Dschasira die
Manner auch deswegen faszinieren,
weil sie diese an die eigene Kindheit

erinnern, als Scheherazade, die mach-
tige weibliche Geschichtenerfinderin,
ihnen in ihrer Kinderwelt Macht verlieh.
Wie dem auch sei: Das Neue an die-
sem neuen islamischen Firmament be-
steht auch darin, dass viele arabischen
Manner in ihrem Bemuihen, sich von
autoritaren Denkverboten zu befreien,
zugleich gelernt haben, Macht nicht
mehr als natirliches Privileg ihres Ge-
schlechts zu sehen. Viele maéannliche
Fernsehzuschauer sehen ihre Mann-
lichkeit offenbar nicht bedroht, wenn
die Frauen ihre Macht demonstrieren.
Die Frage ist nur, wie man dieses neue
Ph&anomen interpretieren soll. Handelt
es sich lediglich um eine Ubergangs-
phase, oder erleben wir einen zivilisa-
torischen Schub, was die Wahrneh-
mung des Geschlechterverhaltnisses
betrifft? Wachst derzeit unter dem Ein-
fluss der neuen Fernsehsender eine
Generation von Muslimen heran, die in
der Geschlechterdifferenz eine Berei-
cherung sehen? Kdnnte dies sogar zur
Wiederbelebung der kosmischen Vision
der Sufis fihren, der islamischen Mys-
tiker, die Unterschiede als Bereiche-
rung betrachten? Fur einen Sufi ist das
Fremde (das Andere), etwa die Frau
oder der Auslander, kein bedrohlicher
Feind. Im Gegenteil, die Sufis feiern
die Verschiedenheit als faszinierende
Erscheinungsform menschlicher Viel-
falt.

Und ich muss noch auf eine letzte
emotionale Nuance hinweisen, um viel-
leicht begreiflich zu machen, in welche
Richtung die beschriebenen Tendenzen
weisen. Die Sufis waren im mittelalter-
lichen Islam sehr popular, weil sie die
Angste der Menschen, die den standi-
gen Attacken der christlichen Kreuzfah-
rer ausgesetzt waren, wirklich ernst
nahmen. Die Sufis halfen den Men-
schen, der Angst vor dem Unbekannten
entgegenzuwirken: ,Der Mensch kann
seine Angste bezwingen, indem er sei-



ne Energie auf das Lernen rich- bannen zu lassen, dass man geldhmt
tet...“(22) ist und in sich zusammenschrumpft.
Tatséachlich empfinden heute viele von
uns diese taglichen Angste, wenn wir -
ob Muslim oder nicht - erschreckt beo-
bachten, wie sich das vertraute Terrain
verandert.

Furcht ist in Ordnung, sagen die Sufis,
denn sie I6st den Wunsch aus, zu ver-
stehen, was einen angstigt. Und damit
entsteht eine positive Bewegung im
Innern der Menschen. Am schlimmsten
ist es, sich durch seine Angste so sehr
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